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asigurării continuităţii s tudii lor în D om eniu l general de studiu: 100 Ştiinţe ale sportului la 
p rogram ul de studii superioare de master „Educaţ i e ,  management  şi market ing în spor t” , nivelul de calificare 7 
1SCED (120 credite), la admitere  pot participa deţinătorii diplomei de studii superioare  de licenţă sau a unui act 
echivalent, recunoscut de autorităţi le Republicii Moldova.

In cazul, în care candidatul la înmatriculare, este abso lven t al unui program de licenţă dintr-un alt dom eniu  
general de studiu, decât 100 Ştiinţe ale sportului, masterandul urm ează  să acum uleze  30 de credite de studii 
transferabile  la disciplinele fundam entale  şi de specialitate, ceea  ce reprezintă m inim um -ul curr icular iniţial necesar.

M inim um -ul curricular necesar pentru continuarea  s tudii lor superioare la ciclul II, la p rogram ul de studii 
superioare  de master „Educaţie,  management  şi marke t ing în spor t” , poate fi acumulat prin:

a) transferarea creditelor la discipline relevante  programului de master,  obţinute în perioada  studiilor 
superioare  de licenţă;

b) în regim extracurricular, pe parcursul anului I de  studii superioare de master.
Masteranzii,  care nu au m in im um -ul curr icu lar necesar, nu vor fi admişi spre susţinerea publică finală a 

tezei de master.

M I N I M U M -U L  C U R R I C U L A R  INIŢ IA L N E C E S A R  P E N T RU  C O N T I N U A R E A  ST U D II L O R  
S U P E R IO A R E  DE M A Ş T E R ,  D O M E N I U L  G E N E R A L  DE STUD IU  

100 ST IINTE AL E  S P O R T U L U I---------------- - . . ---------------------------------j_____________ 2__________________________ ___________________________________________________________________________________ ___ :

Cod Denumirea  
unităţii  de curs/  

modalităţi

Nu m ă r  de ore Num ăr  de ore pe tipuri  
de activităti

Forma
de

evaluare

Nr.
ECTS

Total Contact
direct

Studiu
individual

Curs Seminar Practice/
de

laborator
F O I 0 .01 Teoria şi metodica 

culturii fizice
120 30 90 2 1 Ex. 4

S 02 0 .0 2 Introducere în 
specialitate’

180 120 60 2 2 Ex. 6

F 01 0 .0 3 A natom ia  şi 
morfologia 
sportivă

150 40 1 10 2 1 Ex. 5

F O I 0 .0 4 Pedagogia 
generală şi 
psihologia 
educaţiei fizice

150 40 110 2 1 Ex. 5

S 02 0 .0 5 Biomecanica 90 20 70 1 2 Ex.
F 02 0 .0 6 Fiziologia umană 120 30 90 1 2 Ex. 4
S 02 0 .0 7 M edicina sportivă 90 20 70 1 2 Ex. 3

Total 900 300 600 30
In cadrul programului „Educaţie,  man agemen t  şi market ing în sport” raportul dintre „orele de contact 

direct şi ore de studiu individual” la disciplinele de studii constituie 1:3. A ceastă  pondere este dictată de necesitatea 
formării la masteranzii acestui program a com peten ţe lo r  ce vor cuprinde: cunoaşterea  şi descr ierea noţiunilor, 
teoriilor, concepte lor şi principiilor fundam enta le  din dom eniul educaţiei fizice şi a sportului, analiza, aprecierea şi 
interpretarea informaţiilor cu privire la organizarea şi dir ijarea sistemului de educaţie fizică şi sport.

Astfel,  formarea competen ţe lor profesionale  ale viitorului specialist în domeniul Ştiinţe ale sportului, vor fi 
formate cu precădere în cadrul orelor de studiu individual, în contextul în care mai mulţi beneficiari ai programului 
ac tivează deja în calitate de manageri ai unor instituţii sportive, neavând o pregătire teoretică în acest sens. De 
aceea, studenţii masteranzi ai programului „Educaţ ie ,  management  şi market ing în sport” au nevoie  de o 
pregătire  fundam entală  pentru a fi competenţi în dom eniu l m anagem entului şi leadership sportiv, în scopul 
dezvoltării domeniului.

A tingerea obiectivelor va fî posibilă  în contextul, în care se va acorda o atenţie deosebită  studiului individual 
al s tudenţilor masteranzi lor, ca element fundam ental pentru  form area  profesională a acestora.

Nota: * Disciplina practică unde raportul dintre orele de contact direct şi lucrul individual este m odificat în 
favoarea  ore lor de contact direct (2/3 la 1/3). A cest raport este dictat de faptul că  la disciplina „In troducere  în 
special i tate” vor fi desfăşurate trei module care vor cuprinde  discipline ce vor asigura m in im um -ul curr icular iniţial 
la p rogram ul „Educaţie,  management  şi market ing  în spor t” , unde candidaţii sau absolvenţii unui program de 
licenţă dintr-un alt domeniu  general de studiu, decât 100 Ştiinţe ale sportului, vor studia: Organizarea  şi d ir ijarea în 
cultura  fizică -  2 credite; M arketing în sport -  2 credite; Strategii manageria le  în sport -  2 credite, ce vor asigura 
cunoaşterea, în ţelegerea şi utilizarea concepte lor  manageria le  specifice educaţiei fizice şi sportului: corectitudinea 
organizării sistemului de marketing pentru asigurarea eficienţei funcţionării domeniului educaţiei fizice şi sportului, 
ap licarea eficientă a metodelor, instrumentelor şi tehn ic ilo r m anageria le  în activitatea de educaţie fizică şi sport.


